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1- URUN SINIFLANDIRMASI VE KAPSAMI:

Ziiccaciye kelimesi sozliikk anlami itibariyle cam, porselen vb. maddelerden yapilmis
esya anlamina gelmektedir.Camdan mamiil her tiirlii sofra ve mutfak esyasi, vazo, biblo vb.
dekoratif esyalar, kozmetik kaplari, aydinlatma camlari, camin yam sira porselenden,
seramikten, kristalden, aliiminyumdan, celikten ve plastikten yapilan c¢esitli esyalar da
zliccaciyenin kapsamina girmektedir.

Glimriik Tarife Cetveli’nde, ziliccaciye iirlinleri, iiriiniin yapildigi hammaddeye gore
cesitli fasil numaralar1 altinda siniflandirilmistir.Ziiccaciye {iriinlerinin tarife cetvelindeki
pozisyon numaralarina asagida yer verilmektedir:

Pozisyon No: Uriin Tanimu:

39.24 Plastikten sofra esyasi, mutfak esyasi,
diger ev esyasi

69.11 Porselen veya ciniden sofra ve mutfak
esyast

69.12.00 Seramikten sofra ve mutfak esyasi,

diger ev esyasi

70.10 Camdan kavanoz / kaplar, konserve
kavanozlari, siseler

70.13 Sofra, mutfak, tuvalet, yazihane, ev
tezyinati ve benzer isler i¢in cam esya

73.23 Demir veya celikten sofra, mutfak veya
diger ev islerinde kullanilan esya ve
aksami

76.15.19 Aliiminyumdan sofra, mutfak ve diger ev
islerinde kullanilan egyalar

82.11.10.00.00.11 Sofra ve mutfak bigaklari

82.11.91 Sabit agizl1 sofra bigaklari

82.15 Adi metallerden kagiklar, ¢atallar,

kepgeler, spatulalar, balik bigaklari,
seker masalar1 ve benzeri sofra ve mutfak
esyalar1

2- DUNYA PAZARLARINDA ZUCCACIYE SEKTORU:

2.1. Diinyada Sektoriin Durumu:

Sektorle ilgili olarak diinyadaki baglica gelismeler su sekilde siralanabilir:



P Sirketlerarasi ve ikame iirlinlerle rekabet kar marjlarini diisiirmektedir.
» Uriin gruplarinda ciddi bir rekabet s6z konusudur.
» Pazarlarin kontrolii hayati 6nem tagimaktadir.

» Katma degeri yliksek iirlinlere agirlik verilmektedir.Yatirimlarin énemli bir
kismi yiikselen pazarlara kaymaktadir.Asya ve Uzakdogu iilkelerinin diinya
pazarlarindaki paylari siirekli artmaktadir.

Ziccaciye sektorii denildiginde akla cam, porselen, seramik, demir celik,
aliminyum ve plastik gibi hammaddelerden imal edilmis iiriinler gelmektedir.Bu
calismada sektor temel olarak cam ev esyasi ve cam harici diger ziiccaciye Uriinleri
olmak {izere iki ana sektor olarak ele alinacaktir.

2.1.1. Cam Ev Esyas:

Diinya cam iiretiminin 110 milyon ton diizeyinde oldugu tahmin
edilmektedir.Bu iiretimin % 53’1 cam ambalaj, % 29’u diiz cam, % 5’1 cam ev esyasi,
% 2’si cam elyafi ve % 11°1 diger cam {irlinleridir.En fazla liretim Avrupa ve Asya’da
gerceklestirilmektedir.

Diinya cam ev esyas1 pazari her yil % 1 — 3 aras1 biliylime gostermektedir. Ana
iriin gruplarinda teknoloji kolay elde edildiginden rekabetin yogun oldugu bir
sektordiir.Bununla birlikte, diinya pazarinin yaklasik % 40’1 10’a yakin firma
tarafindan paylasiimaktadir.Durand (Fransa), Bormioli Rocco (italya), Libbey (ABD),
Kedaung (Endonezya), Vitro (Meksika) ve Pasabahge diinyanin 6nde gelen firmalari
olarak gosterilebilir.

S6z konusu {iriin grubunda Avrupa Birligi’ndeki baglica {ireticiler ile
markalarina agagida yer verilmektedir:

Uretici Markalar Ulkesi

= Arc International Group Luminarc, Crystal d’Arques, Fransa
Salviata, Arcoroc

=Ceristalleria Artistica La Royal Cristal Rock (RCR), Italya
Piana SpA Primavera di Cristallo, Da
Vinci Crystal ve Capri Crystal

=F.X. Nachtmann GmbH Nachtmann, Marc Aurel, Almanya
Spiegelau

=Waterford Wedgwood Plc. Waterford Crystal irlanda

=Glaskoch Glashiitten B: Leanardo, Montana Almanya

Koch GmbH



Avrupa Cam Sanayii Komitesi (CPIV) verilerine gore Tiirkiye’nin en biiyiik ihra¢ pazari
olan AB’de cam ev esyasini en fazla ireten iilke, 2003 yili itibariyle gergeklesen 439.529 ton
iiretimle Fransa’dir.Takiben ayni yil itibariyle Italya (176.124 ton) ve Almanya (160.000 ton)
gelmektedir. AB’nin cam ev esyast toplam tiiretimi 2003 yilinda 1.128.572 ton iken tiiketimi
1.212.155 tondur.Gene CPIV 2003 yili verilerine goére AB disina yapilan toplam ihracat 362.537
ton, AB disindan yapilan toplam ithalat ise 446.120 tondur.ihracatin ithalat: karsilama oram %
0.81°dir.

Asagidaki tabloda 1999 — 2003 donemi itibariyle cam ev esyasi sektoriinde diinyada en
fazla ihracat ve ithalat yapan iilkelere yer verilmektedir:

CAM EV ESYASI IHRACATI VE iTHALATINDA BASLICA

ULKELER
ULKELER DEGER 000 ABD DOLARI
IHRACAT 1999 2000 2001 2002 2003
Fransa 1.632.619 1.579.450 1.496.140 1.560.774 1.761.308
Almanya 1.112.661 1.026.858 1.124.874 1.261.414 1.520.676
Italya 866.124 838.200 867.146 893.856 991.185
Cin  Halk 410.374 497.627 559.895 744.353 974.500
Cumbh.
Avusturya 476.938 513.563 546.417 592.241 722.290
Cek 451.205 463.959 514.190 583.536 718.023
Cumhuriyeti
ABD 730.814 865.177 882.466 699.990 671.851
Japonya 332.974 479.191 391.694 466.115 656.143
ITHALAT 1999 2000 2001 2002 2003
ABD 1.927.266 2.050.722 1.859.440 1.975.558 2.063.276
Fransa 778.856 752.573 710.566 762.025 905.326
Almanya 727.546 685.119 695.942 639.337 786.189
Ingiltere 498.683 514.880 518.196 528.173 618.758
ftalya 464.205 452.889 476.967 517.562 584.579
Hong Kong 296.425 359.723 387.766 459.832 574.848
Japonya 329.437 416.685 391.600 431.480 496.510
Ispanya 383.760 310.909 321.517 368.998 487.756

Kaynak: ITC — www.intracen.org/

2.1.2. Cam Harici Diger Ziiccaciye Uriinleri (*Asagidaki boliimde belirtilen tiim
veriler 2003 yilina ait olup, belirtilen tiim ihracat ve ithalat verileri ya AB {iyesi iilkelerce s6z
konusu iilkeye gerceklestirilen toplam ihracat ya da AB iiyesi iilkelerce adi gegen iilkeden
gerceklestirilen toplam ithalat rakamlaridir.Kaynak: http://mkaccdb.eu.int/ ):



= Plastikten sofra / mutfak esyalar1 ve diger ev esyalar1 (GTIP No: 39.24):
Plastikten sofra, mutfak ve diger ev esyalar1 sektoriinde en onemli ithalat¢i iilkeler olarak
Isvigre (61 milyon Euro), ABD (57 milyon Euro), Norve¢ (42 milyon Euro), Polonya (23
milyon Euro), ve Cek Cumhuriyeti (21 milyon Euro) sayilabilir.

Ihracata baktigimizda Polonya’nin yaklasik olarak 72 milyon Euro’luk satimi dikkat
cekicidir. ABD’nin ihracat: 57 milyon Euro iken Israil’in ihracat: 26 milyon Euro’dur.

Plastik sofra, mutfak ve diger ev esyalar1 sektdriinde baslica iireticiler ile markalarina
asagida yer verilmektedir:

Uretici Markalar Ulkesi

Newell-Rubbermaid Rubbermaid, Curver, Little A.B.D
Tikes, Graco ve Century

Addis Houseware Ltd. Emsa, Addis Almanya

Allinox International Ltd. Brabantia A.B.D

= Porselen veya Ciniden Sofra ve Mutfak Esyalar1 (GTIiP No: 69.11): En fazla
ithalat yapan iilkeler olarak ABD (110 milyon Euro), Japonya (89 milyon Euro), Isvicre (39
milyon Euro) ve Cek Cumhuriyetini (32 milyon Euro) sayabiliriz.

Ihracatta dikkati ¢eken iilkeler Cin Halk Cumhuriyeti (92 milyon Euro), Polonya (74
milyon Euro) ve Cek Cumhuriyeti ( 61 milyon Euro) olarak belirtilebilir.

= Seramikten Sofra ve Mutfak Esyalar1 (GTIiP No: 69.12.00): ABD’nin ithalati
diger tiim iilkelerden oldukga yiiksek olup, 156 milyon Euro’dur.ihracatta belirgin olarak 6ne
¢ikan bir iilke bulunmamaktadir. Tayland, Cin, Romanya, Malezya, Tayvan, Endonezya 6nde
gelen ihracatgr iilkelerdendir.Sayilan iilkelerin ihracat rakamlart 9 — 74 milyon Euro
araliginda degiskenlik gostermektedir.

Porselen, ¢ini ve seramikten ev esyalari {irlin grubunda Avrupa Birligi’ndeki baslica
tireticiler ile markalarina asagida yer verilmektedir:

Uretici Markalar Ulkesi
Waterford Wedgwood Plc. Rosenthal, Wegdwood, Johnson

Bros, Mason’s Ironstone Irlanda
Royal Doulton Ltd. Minton, Royal Doulton, Royal

Albert ve Enchantica Ingiltere
Villeroy & Boch AG Villeroy & Boch Almanya
Royal Copenhagen Royal Copenhagen Danimarka

Richard Ginori 1735 Richard Ginori italya



= Demir veya celikten sofra ve mutfak esyalar1 (GTIP No: 73.23): ihracat ve
ithalat istatistiklerine bakildiginda Cin’in 589 milyon Euro’luk ihracatt hemen dikkat
cekmektedir. ABD ile Isvigre’nin bu GTIP numarasinda ihracat ve ithalat toplamlarmin 110
milyon Euroya yaklastign goriilmektedir.ithalatta baslica &nemli iilkeler ABD, Isvigre,
Japonya ve Rusya Federasyonu iken ihracatta Cin’in disinda Tayvan, Hindistan, Isvigre,
Polonya ve ABD’dir.

= Aliiminyumdan sofra ve mutfak esyalar1 (GTIP No: 76.15.19): Bu GTIP
numarasinda en fazla ithalat yapan iilke ABD olup, ithalati 53 milyon Euro
civarindadir. Takiben Isvigre, Rusya Federasyonu, Avustralya ve Giiney Kore gibi iilkeler
gelmektedir.

Ihracatta 33 milyon Euro ile Cin dikkat cekicidir.

Metal ev esyalar1 sektdriinde faaliyet gosteren Avrupa Birligi’ndeki baslica iireticiler
ile markalarina asagida yer verilmektedir:

Uretici Markalar Ulkesi
Seb Group Tefal, Arno, Calor, Rowenta, Fransa
Krups, Seb
Wmf Wmf Almanya
Le Creuset Le Creuset Fransa
Fissler Gmbh Fisslerr, Genovis, Protectal,
Magic Edition Almanya
Albert SPA. Albert, Broggi, Facix italya

= Adi metallerden kasik, catal ve benzeri sofra ve mutfak esyalar (GTIP No:
82.15): Ithalatci iilkelerin bu grupta ithalat rakamlar1 genel olarak diisiik seviyelerdedir.En
fazla ithalat yapan iilke yaklasik 29 milyon Euro ile ABD’dir.ithalatta Isvigre, Kanada ve
Rusya Federasyonu diger onemli ithalat¢i {ilkelerdendir.Ama s6z konusu iilkelerin ithalat
rakamlar1 10 milyon Euro’nun altindadir.

Ihracata baktigimizda Cin’in (205 milyon Euro) ile gene ilk sirada yer aldigim
gormekteyiz.Gliney Kore ile Endonezya diger 6nemli ihracatgr tilkelerdir.

S6z konusu iiriin grubunda Avrupa Birligi’ndeki baslica iireticiler ile markalarina
asagida yer verilmektedir:

Uretici Markalar Ulkesi
=Albert SPA Broggi, Albert, Facix Italya
=Fissler GmbH Magic Almanya
=Table de France Guy Degrenne, George Butler

of Sheffield Fransa



=Le Creuset Le Creuset Fransa
=Zwilling J.A.Henckels AG Zwilling J.A.Henckels Almanya
2.2. Tiiketim:

Avrupa Birligi’nde masaiistii ziiccaciye iiriinleri ile mutfak esyalar1 pazariin yaklasik
olarak 18.3 milyar Euro oldugu tahmin edilmektedir.Belirtilen iiriinlerde AB’de en biiyiik
pazar Fransa olup, toplam tiiketimin % 26.6’sm1 olusturmaktadir.Diger iilkelerin pazardaki
paylar1 su sekildedir: Ingiltere (% 18.7), Italya (% 15.7), Almanya (% 15.0), Ispanya (% 6.7),
Hollanda (% 3.6), Diger AB iiyesi tilkeler ( % 13.7).

Avrupa Birligi’nde Ziiccaciye Uriinlerinin Paylari, Toplam Degerin %’si ve
Deger Olarak

Plastik esyalar: (% 31.9) , (5.9 milyar Euro)

Cam esyalar: (% 27.2) , (5 milyar Euro)

Seramik iiriinleri: (% 16.8) , (3 milyar Euro)
Porselen iiriinler: (% 13.9), (2.4 milyar Euro)

Catal, bicak, kasik iiriinleri: (% 11), (2 milyar Euro)

Tiim diinyada ziiccaciye iiriinlerinin tiikketimi asagida sayilan bazi egilimlere bagl
olup, bu egilimlerdeki degisimler tiiketim iizerinde oldukca etkili olmaktadir.

Demografik egilimler:

Ulkenin niifusu, niifusun yapisi, hane halkinin olusumu (gocuksuzlarmn, tek
cocuklularin, v.b. orani), yaslanan nifus, evlilik oranlar1 gibi faktorler oldukca
onemlidir.Ornegin, Avrupa Birligi iilkelerinde niifus giderek yaslanmaktadir.1995 yil
itibariyle niifusun % 31’ini temsil eden 0-24 yas grubu 2015 yilinda 11 milyon kisi azalarak
niifusun % 27’sine diisecektir. Almanya, Italya, Ispanya ve Fransa gibi iilkelerin bazi
bolgelerinde s6z konusu yas grubunun orant % 25’lerin altina inecektir. Tiim Avrupa’da
emeklilik yasi ortalamalarinda da artiglar yasanacaktir.Bu tiir gelismeler sektorii dogrudan
etkileyecektir.

Sosyal ve kiiltiirel egilimler:

Giinliimiizde ev eglence sistemlerinin ¢ok gelismesiyle birlikte insanlar artik daha ¢ok
evlerinde vakit gegirmeye baslamiglardir.Evde arkadaslarla, dostlarla aksam yemegi yemek,
birlikte dvd seyretmek gibi aktiviteler disaridaki sosyal yasamdan daha uygun bir maliyetle
gerceklestirilebildigi icin bu durum ziiccaciye iriinlerinin tiiketimini de dogrudan
etkilemektedir.

Artik, 6zellikle bat1 toplumlarinda insanlar pahali, sadece misafire sunulan ziiccaciye
tiriinleri yerine ucuz, pratik, giinliik kullanima uygun tiriinleri daha ¢ok tercih etmektedirler.

Yeme - icme aliskanliklarinin degismesi de olduk¢a dnemlidir.Gelismis tilkelerde tek
basina yasayanlarin sayisinin artmasi, kadmlarin ¢ofunun aktif isgiliciine katilmasi gibi
faktorler yeme - igme aligkanliklarinin da degismesine yol agmistir ve bu da direkt olarak
ziiccaciye tirlinlerinin tiiketimini etkilemektedir.



Bunlarin yanisira Avrupa lilkelerine go¢ faaliyetleri, go¢ edenlerin kiiltiirlerini de
beraberlerinde getirmelerinden dolay1 dogu mutfaginin yayginlasmasi, s6z konusu mutfaklara
yonelik tiriinlere (6rnegin etnik tabaklar) olan talep gibi faktdrlerde olduk¢a onemlidir.Diger
onemli sosyal ve kiiltiirel egilimlere moda, marka farkindaligi gibi faktorler 6rnek olarak
gosterilebilir.

Teknik egilimler:

Bu faktor ozellikle evlerde kullanilan mikrodalga firinlar, bulasik makinalar1 gibi
trtinler i¢in gegerlidir.Genel olarak ifade etmek gerekirse ziiccaciye sektoriinde yeni ¢ikan
iirlinler, yeni bulunmus iiriinler, yeni dizaynlar tiiketim talebini olumlu yonde etkilemektedir.

Ekonomik egilimler:

Ulkelerin ekonomilerinde yasanan degisimler, krizler, issizlik oranlarinin artmasi ya
da azalmasi, tliketici harcamalarindaki degisimler, global ekonomideki gelismelerin iilkelere
yansimalari sektorii etkilemektedir.

3- TURKIYE’DE SEKTORUN GENEL PROFILI:
3.1. Tiirkiye’de Genel Hatlariyla Sektoriin Bugiinkii Durumu:
3.1.1. Cam Ev Egyasi:

Cam eritme firinlarinda hazirlanan cam, ya el iiretimi yapilan bdlmelerden cesitli el
aletleri kullanilarak alinir, sekillendirilir ya da yaygin sekilde uygulandigi iizere otomatik
iretim hatlarinda ¢esitli ev esyasi1 haline getirilir.

Cam ev esyast iretimi yaygin oldugu haliyle eger otomatik makinalarda
gergeklestiriliyor ise; pres, pres - iifleme, iifleme — lifleme, savurma, ayakl bardaklar, pres -
iifleme gida kab1 gibi gesitli prosesler s6z konusudur.Ulkemizde de tiim bu prosesler en
modern teknolojilerin desteginde uygulanmaktadir.Kullanilan teknolojiler ABD ve AB’de
kullanilanlar diizeyindedir.El imalatinda da diinyadaki giincel teknolojik imkanlardan azami
sekilde yararlanilmaktadir.Temelde teknolojiler ayni olmasma karsin, diinyada firmalar
arasindaki farkliliklar bu teknolojileri kullanma becerisinde ve bu teknolojilere destek veren
yan teknolojilerin (elektronik sanayi, yazilim gibi) yeterliliginde kendini gostermektedir.Y ani
bir anlamda, firmalarin know-how birikimi, bulunduklar {ilkelerdeki yan teknoloji destegi
biiyiik 6nem tagimaktadir.

Cam ev egyasi Uretiminde iilkemizdeki en 6nemli treticiler olarak “Pasabah¢e Cam
San. ve Tic. A.S.”, “Denizli Cam San. ve Tic. A.S.”, “Koncam Kristal Cam San. ve Tic. A.S”
ile “Giiral Cam” gosterilebilir.

Sisecam diinya cam {iiretiminde % 1.9’luk pay ile 10. sirada yer almaktadir ve diiz
cam, cam ambalaj, camdan mutfak egyasi v.b. gibi {iriinlerin liretiminde faaliyet gosteren 30’a
yakin istiraki ile bir holding yapisindadir.Cam ev esyasi diinya iiretimi 2003 y1il1 itibariyle 5
milyon ton olup, bu rakamin 301.000 tonu Sisecam tarafindan gerceklestirilmistir.Sisecam
cam ev esyasi iretiminde Avrupa’da ikinci, diinyada {i¢iincii sirada gelmektedir. Toplulugun
Bulgaristan, Rusya, Cin Halk Cumhuriyeti gibi iilkelerde de yatirimlar1 bulunmaktadir.1999 —
2003 doneminde toplam 858 milyon $ tutarinda yatirim harcamasinda bulunulmustur.Cam ve
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camdan esyanin her ¢esidini iireten Sigsecam Toplulugu, iirlin gamini daha da genisletmeyi ve
2006 yilina kadar satiglarin1 2 milyar ABD $’a, satislarinda yurtdisi tiretimin payini1 % 20’ye,
digsatimin payin1 ise % 30’a ¢ikartmay1 hedeflemektedir.

Denizli Cam adindan da anlasildig1 lizere, Denizli’de faaliyet gostermekte ve toplam
828 kisi istihdam ederek Tiirkiye pazarindan % 5 pay almaktadir.Koncam bugiin 10.000
m”lik entegre {iiretim tesisleri ile Tiirkiye’nin ikinci en biiyilk cam iireticisi
konumundadir.Sirket, yaklasik 500 calisaniyla iiretiminin % 35’ini ihra¢ etmektedir.

Kiitahya’da faaliyet gosteren Giirallar Grubu; seramik, makina, cam ve turizm
sektorlerinde faaliyet gostermektedir.Giiral Cam 300 kisi istihdam etmekte olup, masaiistii
cam esyada 30.000 ton / y1l liretim kapasitesine sahiptir.

3.1.2. Porselen Ev Esyas::

Porselen ev esyasi sektoriiniin iilkemizde gelisimini saglayan ilk kurulus Yildiz Cini
ve Porselen Fabrikalaridir (Ilk kurulusu 1892, kapanis 1909, ikinci kurulus: 1960).Bu
fabrikay1r daha sonralari Istanbul Porselen Sanayi (1963), Siimerbank Yarimca Seramik
Fabrikas1 (1968) ve Alemdar Porselen Fabrikasi (1970) takip etmistir.Ancak sonradan kurulan
her iki fabrikadan Istanbul Porselen 1991 yilinda ekonomik nedenlerle, Yarimca Porselen ise
ozellestirme kapsamina alindiktan sonra tiretimlerini durdurmuslardir.

Bugiine geldigimizde sektoriin 6nde gelen firmalar1 olarak Kiitahya Porselen, Giiral
Porselen, Porland Porselen ve Gorbon Isil Seramik sayilabilir.Kiitahya Porselen ile Giiral
Porselen Kiitahya’da Giirallar Sirketler Grubu’na bagli olarak faaliyet gostermektedirler.

Kiitahya Porselen porselenden sofra esyasi iiretimi ile istigal etmekte olup, Porselen ve
Naturaceram markalar1 adi altinda toplam 60 milyon parca / yil iiretim kapasitesine
sahiptir.Porland Porselen firmasi da Bilecik ve Gebze’deki tesislerinde yaklasik 1100 personel
istihdam ederek ayda 500 ton kuru hammadde kullanim ile 2.000.000 adet mamul iiretiminde
bulunmaktadir.Gorbon Is1l Seramik’in {iretim tesisleri Gebze’de bulunmakta olup, yurtdisina
satiglar sirketin toplam satiglarinin yarisina ulagmaktadir.

Yukarida adi belirtilen firmalar sektérdeki diger firmalarla birlikte ulastiklar1 yiiksek
kalite seviyesi ile diinyanin bir¢ok iilkesine 6nemli miktarlarda ihracat yapmaktadirlar.

Porselen sofra esyast sektoriinde iiretim tamamen &zel sektor eliyle
gerceklestirilmektedir.Sektorde liretim yapan 10’a yakin orta — biiylik boy isletme yaninda
250 - 300 kiiciik boy firmanin faaliyet gosterdigi sdylenebilir.

3.1.3. Metalden Ev Esyalar:

Son 20 yilda yapilan yatirimlarla sektor oldukca geligsmistir.Alt sektérde en onemli
iirlin olan celik tencere sektorii ulastigr yiliksek kalite seviyesi ile i¢ pazarin yam sira dig
pazarlara da acilmakta, ihracat rakamlarin1 giin gectikce daha yiiksek seviyelere
cikarmaktadir.Sektoriin 6nde gelen firmalar1 olarak Ar-Yildiz, Cem Mutfak Esyalari, Giizelis
Porselen, Hisar, Mert Celik, Jumbo ve Oztiryakiler sayilabilir.Sektérde gerek i¢ pazarda
gerekse de yurtdisi acilimda biiyiik bir rekabet oldugu sdylenebilir.En biiyilik firmanin dahi i¢
piyasadaki pay1 % 8 — 10’u gegcmemektedir.Ziiccaciye sektoriiniin diger alt dallarinda oldugu
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gibi metal ev esyasinda da firmalar fuarlarin 6nemini kavramis durumdadirlar ve yurtici /
yurtdist fuarlara biiytik ilgi gostermektedirler.

Ulkemizde turizmin ve otelcilik faaliyetlerinin daha da gelisim gdstermesine paralel
olarak bu sektoriin geleceginin agik oldugu sdylenebilir.

3.1.4. Plastik, Melamin:

Plastik, melamin sofra ve mutfak esyalar1 sektoriinde 100°den fazla firma iiretim
faaliyetinde bulunmakta olup, kiyasiya rekabet burada da s6z konusudur.

3.2. Tiirkiye’de Ziiccaciye Uretimi:

Ziiccaciye sektoriiniin gecmis 10 yillik donemine baktigimizda bugiin itibariyle
{iretimin hemen hemen iki katina ¢iktig1 goriilmektedir.Ulkemizde kriz yasandigi donemlerde
tim sektorlerde oldugu gibi ziiccaciye sektoriinde de daralmalar yasanmistir.1996 — 2004
doneminde ziiccaciye tiretiminde sadece 1999 ve 2001 yillarinda sirasiyla % 18.1 ve % 10.2
oranlarinda daralmalar yasanmustir.

Devlet Istatistik Enstitiisii verilerine gore ziiccaciye iiretimi 2003 yilinda bir 6nceki
yila nazaran % 2.9 artis gdstererek 416.126 ton olarak gergeklesmistir.2004 yilinda ise {iretim
miktar1 hemen hemen ayni diizeylerde seyrederek 416.839 ton olarak gerceklesmistir.

3.3. Ticari Dagitim Kanallar::

Ziiccaciye, lretici ve ithalat¢1 olarak ¢ok az sayida firmanin faaliyet gosterdigi
sektorlerden biridir.Gerek yurtigi liretimde, gerekse yurtdisindan yapilan ithalatin nihai
tiikketicilere ulagtirilmasinda genellikle izlenen yontem dogrudan iiretici veya ithalat¢i firma
tarafindan, tirlinlin toptancilar ve perakende zinciri i¢inde nihai tiiketicilere ulastirilmasidir.

Yaygin olan ve toptancilarin ortadan kaldirildigi bir sistem de, {iretici firmalarin
dogrudan f{irtinlerini 6ncelikle kendi ihtisas magazalarina, bliyiik aligveris merkezlerine
dagitmalar1 ve oralardan satig yapmalaridir.Son yillarda biiyiikk aligveris merkezlerinin
perakende sistemindeki agirligi giderek artmaktadir.

Son yillarda gelisim gosteren ve yakin gelecekte dagitim sisteminde paylarinin artmasi
muhtemel bir grup da benzin istasyonu marketleri ile indirim ve fabrika satis magazalaridir.

Bunlarin diginda, ge¢cmis yillarda gazetelerin promosyon yapmalar1 sonucunda gazete
ana bayii ve bayileri de dagitim zincirlerinden biri olarak ortaya ¢ikmistir.

3.4. Tiiketici Tercihleri:

¢ Ziccaciye sektoriinde belirleyici olgulardan birisi ¢eyiz olgusudur. Ancak ge¢cmiste,
10-20 sene Oncesinden baslayan ceyiz biriktirme gelenegi yok olmaya baglamistir.Artik,
glinimiizde bu tiir ihtiyaclarin karsilanmasi evlilik 6ncesi son 1 — 2 yila birakilmaya
baslanmustir.

¢ Ziiccaciye dogas1 geregi hediyelik olarak en yogun tercih edilen triinlerdendir.
Ozellikle diigiin, yeni ev alinmas1 durumlarinda ziiccaciye iiriinleri hediye edilmesi gelenek
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haline gelmistir.Ticaret i¢in biiylik firsatlar sunan yilbasi, bayram v.b. giinler ise sektor i¢in
yeterince verimli kullanilamamaktadir.

¢ Gegmiste yalnizca misafir i¢in alinan ve nadir kullanilan pahali iiriinler, giiniimiizde
yerlerini giinliikk kullanima mahsus nispeten daha ucuz iiriinlere birakmiglardir.

¢ Moda akimlar1 daha ¢ok takip edilir olmustur. Evin mobilyasi, duvar boyasinin
rengi, sofra oOrtiileri v.b. ile uyum saglayacak ¢ok degisik renkli iirlinler daha fazla tercih
edilmeye baslanmistir.

¢ Uriinlerde fonksiyonellige, sagliga uygun hammadde kullanilmasina, anti-bakteriyel
ozellik tasimasina, kolay temizlenebilir olmasina, ergonomiye her zamankinden daha fazla
agirlik verilmeye baslanmistir.Ornegin gelismis iilkelerde baslayan ve iizerinde olusacak
catlaklarda mikrop barindirma olasilig1 yiiksek tahta kapl iiriinlerden kagisin, zamanla Tiirk
tiikketicisine de ulasmasi olasidir.

3.5. Dis Ticareti:
3.5.1. Ihracati:

Tiirkiye’nin 2004 yili itibariyle ziiccaciye iiriinleri ihracatina agagida ayrintili olarak
yer verilmektedir:

39.24: Plastikten sofra / mutfak ve diger ev esyalari

Ulkemizin toplam ihracat rakani 87.620.440.- ABD $’dir.Tiirkiye’nin baslica ihracat
yaptig1 iilkeler Israil, Almanya, Bulgaristan, Ingiltere, Romanya, Yunanistan ve Rusya
Federasyonu’dur.

69.11: Porselen veya ¢iniden sofra ve mutfak esyalari

Tirkiye’nin porselen veya ciniden sofra, mutfak esyalar1 ihracat1 33.067.051.- ABD
$°dir.Thracatimizda AB iiyesi iilkeler baslica yeri almakta olup, dikkati ¢eken iilkeler olarak
Almanya, Ingiltere, italya, Fransa ve ispanya’y1 belirtebiliriz.

69.12.00: Seramikten sofra ve mutfak esyalar

Toplam ihracat rakamimiz 12.959.849.- ABD § olup, ihracatimizin % 87.6’s1
69.12.00.50.00.19 ve 69.12.00.90.00.00 GTiP’lerden gergeklestirilmistir. En ¢ok ihracat
Fransa ve Almanya’ya yapilmakta olup, ihracatta belirgin olarak 6ne ¢ikan baska bir iilke
bulunmamaktadir.

70.10: Camdan kavanoz ve kaplar, konserve kavanozlari, sigeler
Bu tarifede en fazla ihracat1 yapilan iiriin 70.10.90.45.00.00 GTIP’li renksiz camdan
siseler (0.15=<HACIM<0.33 litre) olup, ihracat rakami 9.732.841.- $’dir.Baslica ihracat

yapilan iilkeler olarak Italya, Israil ve Urdiin’ii sayabiliriz.

70.13: Sofra, mutfak, tuvalet, yazihane, ev tezyinati ve benzer isler i¢in cam esya
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70.13’lin toplam ihracat rakami 312.414.390.- ABD $ olup, ziiccaciye iiriinleri
igerisinde en fazla ihracat yapilan iiriin grubudur.ihracatin yaklasik olarak % 52’si makina
imali diger cam bardaklardan (GTIP: 70.13.29.99.00.00) olusmaktadir.Cam bardaklarin en
fazla ihra¢ edildigi iilkeler; ABD, Almanya, Ingiltere, Italya ve Rusya olarak
sayilabilir.Thracatinizda diger dikkati ¢eken iiriinler ile ihracat rakamlarma asagida yer
verilmektedir:

GTIP No: Uriin: Ihracat Rakami ($):

70.13.39.99.00.0 Makina imali sofra ve mutfak 46.263.238.-
islerinde kullanilan cam esyalar

70.13.99.00.00.00 Diger cam egya 32.540.216.-

70.13.29.10.00.00 Sertlestirilmis camdan bardaklar 16.436.291.-

70.13.29.91.00.00 Dekorlanmis bardaklar 15.167.974.-

Yukarida belirtilen iiriinler diinyanin hemen hemen her iilkesine ihra¢ edilmektedir.

73.23: Demir veya gelikten sofra, mutfak veya diger ev islerinde kullanilan esya ve
aksamlari

Bu grupta en fazla ihracati yapilan iiriin paslanmaz ¢elikten sofra, mutfak ve diger ev
esyalar1 olup, toplam ihracat rakami 96.022.685.-$ dir.ihracat yogunlukla Almanya, Belgika,
Avusturya, Hollanda, Ingiltere ve Italya gibi AB iiyesi iilkelere yapilmaktadir.Israil’e
gerceklestirilen yaklasik 5 milyon $’lik ihracat dikkat ¢ekicidir.

76.15.19: Aliiminyumdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan esyalar

Aliiminyumdan ev islerinde kullanilan esyalarin toplam ihracat rakami 26.867.882.-
$°dir.S6z konusu esyalarin aksamlarmin ihracat: dikkat ¢ceken degerlerde degildir.ihracatin
genel olarak AB tiyesi iilkelere yapildigi sdylenebilir.AB iiyesi iilkeler disinda ihracatta 6ne
¢ikan iilkeler olarak Bulgaristan ve Israil belirtilebilir.

82.11: Adi metallerden sofra ve mutfak bicaklari

Bu gruptan yapilan ihracat kayda deger degildir.

82.15: Adi metallerden kasiklar, ¢atallar, kepgeler, spatulalar, balik bigaklari, seker
masalar1 ve benzeri sofra ve mutfak esyalari

Bu grupta yer alan {iriinlerin ihracatinin da potansiyeline gore oldukga diisiik oldugu
soylenebilir.En fazla ihracat1 yapilan iiriin 82.15.20.10.00.00 GTIiP’li paslanmaz gelikten
takim halinde catal, kasik v.b. mutfak ve sofra esyalaridir ve ihracat rakami yaklasik 2 milyon
$’dir. Takiben yaklagik 1.1 milyon $ ihracat rakami ile paslanmaz ¢elikten diger mutfak ve
sofra esyalar1 (GTIP: 82.15.99.10.90.00) gelmektedir.

3.5.2. ithalati:

Tiirkiye’nin 2004 yili itibariyle GTIP numaralar1 bazinda ziiccaciye iiriinleri ithalat:
ise su sekildedir:

39.24: Plastikten sofra ve mutfak esyalar
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Plastikten sofra, mutfak ve diger ev esyalariin toplam ithalat rakami 16.719.577.-
$’dir ve ithalatin “4’den daha fazlas1 Cin Halk Cumhuriyeti’nden gergeklestirilmistir.Ithalatta
diger onemli iilkeler italya ve Belgika olarak belirtilebilir.

69.11: Porselen veya ¢iniden sofra ve mutfak egyalari

Porselen veya ¢iniden sofra ve mutfak esyalarinin toplam ithalat rakami 24.117.419.-
$°dir ve bunun yaklasik 21 milyon ABD $’1 69.11.10.00.00.19 GTIiP’li porselen veya ¢iniden
diger sofra ve mutfak esyalaridir.Bu iriiniin ithalatinin yapildig1 baslica iilkeler Polonya,
Almanya, Malezya ve Endonezya’dir.

69.12.00: Seramikten sofra ve mutfak esyalari

Seramikten sofra, mutfak, diger ev ve tuvalet esyalarimin ( fayanstan / porselenden /
diger) toplam ithalat rakami 6.074.314.-$’dir ve ithalatta 6nde gelen iilkeler Endonezya ve
Rusya Federasyonu’dur.

70.10: Camdan kavanoz ve kaplar, konserve kavanozlari, siseler

Bu grupta en fazla ithalat1 yapilan iiriin 6.950.382.-$ ile 70.10.90.91.00.00 GTIP’li
renksiz camdan diger iriinlerdir.ithalatta dikkati ceken iilkeler ise Italya, Hindistan ve
Fransa’dir.

70.13: Sofra, mutfak, tuvalet, yazihane, ev tezyinati ve benzer isler i¢in cam esya

70.13 GTIP’den gerceklestirilen toplam ithalat rakami 3.687.963.-$’dir.Bu grubun
ithalatin1 inceledigimizde alt tarife numaralarindaki {riinlerin gergeklestirilen ithalat
rakamlarinin olduk¢a diisiik diizeylerde olduklar1 goériilmekte olup, belirgin olarak 6ne ¢ikan
herhangi bir {irlin yoktur.

73.23: Demir veya celikten sofra, mutfak veya diger ev islerinde kullanilan esya ve
aksami

Bu grupta en fazla ithalat1 yapilan iiriin 73.23.93.90.00.00 GTIP’li paslanmaz ¢elikten
diger mutfak ve ev esyalaridir.Baglica ithalat yapilan {ilkeler olarak Fransa, Cin, Hindistan ve
Almanya’y1 sayabiliriz.

Diger bazi iiriinler ile ithalat rakamlarina asagida yer verilmektedir:

GTiP URUN $
73.23.99.99.00.00 Demir/celikten diger sofra, mutfak ve ev esyast  6.669.320.-
73.23.93.10.00.00 Paslanmaz ¢elikten sofrada kullanilan esyalar 2.566.842.-
73.23.94.90.00.00 Demirden / ¢elikten (emaye yapilmis) diger 2.168.517.-

76.15.19: Aliiminyumdan sofra, mutfak ve diger ev islerinde kullanilan esyalar

Aliiminyumdan ev islerinde kullanilan esyalarin toplam ithalat rakami 11.476.966.-
$°dir ve ithalatin % 89°u Fransa ve Italya’dan yapilmistir.

82.11: Adi metallerden sofra ve mutfak bicaklari
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Adi metallerden takim halinde sofra ve mutfak bigaklarinin toplam ithalat rakami
3.580.799.-$ olup, ithalatin yaklasik % 88’1 Cin’den gergeklestirilmistir.

82.15: Adi metallerden kasiklar, catallar, kepgeler, spatulalar, balik bigaklari, seker
masalar1 ve benzeri sofra ve mutfak esyalari

Bu grupta en fazla ithalati yapilan iiriin 14.527.556.-$ tutarla paslanmaz ¢elikten takim
halinde c¢atal, kasik v.b. mutfak ve sofra esyalaridir.Ithalatin % 86’s1  Cin’den
yapilmistir.Diger {iriinlerin ithalat rakamlar1 oldukca diistiktiir.

4- MEVZUAT
4.1. Standartlar:

Ziiccaciye tUrilinleri konusunda Tiirk Standardlar1 Enstitiisii tarafindan yaymlanmis
standartlar oldukca sinirlt sayidadir.Uygulamadaki standartlari su sekilde belirtebiliriz:

TS 445: Basingh (diidiiklii) tencereler,

TS 2756 — 0 ISO 2859 — 0: Muayene ve deney i¢in numune alma metodlar1 (kalite
kontrol ¢alismalarinda numune plani hazirlama ve kabul edilebilirlik sinirlar1 konusunda),

TS 4403 — ISO 7086 — 2: Gidalarla temas eden madde ve mamuller, cam ¢ukur kaplar,

TS 6500: Kristal cam,

TS 10850: Porselen sofra egyalari,

4.2. ithalat Mevzuati:

Ziiccaciye Uriinlerinin ithalatinda uygulanan giimriik vergisi oranlarina baktigimizda,
eger ziicaciye iiriinleri Avrupa Birligi ve EFTA (Isvicre, Norveg, izlanda, Liechtenstein) iiyesi
iilkeler ile Tiirkiye’nin Serbest Ticaret Anlasmas1 imzaladig1 Israil, Romanya, Bulgaristan,
Makedonya, Hirvatistan ve Bosna — Hersek'ten ithal ediliyorsa glimriik vergisi 0°dir.Belirtilen
iilkeler disindaki diger tilkelerden iiriinler ithal ediliyorsa uygulanan minimum ve maksimum
giimriik vergisi oranlarina asagida yer verilmektedir:

Pozisyon No Uriin Tanim Minimum ve Maksimum

Giimriik Vergisi Oranlari:

39.24 Plastikten sofra 0-6.5
ve mutfak esyasi

69.11 Porselen veya ¢iniden 0-12
sofra ve mutfak esyasi

69.12.0 Seramikten sofra ve 0-9
mutfak esyasi

70.10 Camdan kavanoz ve kaplar 0-5
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70.13 Sofra, mutfak ve benzer 0-11
isler i¢in cam esya

73.23 Demir veya celikten 0-3.2
sofra ve mutfak esyalari

76.15.19 Aliiminyumdan sofra ve 0-6
mutfak esyalari

82.11 Sofra ve mutfak bigaklari 0-38.5

82.15 Adi metallerden kasiklar, 0-8.5
catallar, kepceler,.....

Yukarida belirtilen oranlar faturada yazan CIF kiymet {izerinden alinmaktadir.Ayrica
gene CIF kiymet iizerinden Katma Deger Vergisi de tahsil edilmekte olup, ziiccaciye
tirtinlerinde KDV oran1 % 18’dir.

Giimriik Tarife Istatistik Pozisyon numarasi bazinda iiriinlerin ithalatinda uygulanan
mevzuata genel hatlariyla asagida yer verilmektedir.

39.24: Plastikten sofra ve mutfak esyalari:

Sézkonusu iirtinlerin ithalatina 2005 / 5 sayili Dis Ticarette Standardizasyon Tebligi
uyarinca, irlnlerin gida giivenligi yoniinden uygunlugunun Tarim ve Koyisleri Bakanligi
veya ad1 gecen Bakanligin yetkili birimlerince tespit edilmesi kosuluyla izin verilmektedir.

Ithal edilecek plastikten sofra ve mutfak esyalarindan yalmz 1.800 ABD Dolar1 / ton
CIF kiymetin altinda birim kiymete haiz olanlarinin ithalatinda iilke ayrimi gozetilmeksizin
ileriye yonelik gozetim uygulamasi vardir ve ithalat¢1 firmalarin goézetim belgesi almak
amaciyla ithalattan once Dis Ticaret Miistesarligi’na bagvurmalar1 gerekmektedir.(2004 / 19
say1l1 Teblig)

* Bundan sonraki boliimlerde gozetim belgesinden bahsedilecek olup, bu belgenin
alimmast icin Dis Ticaret Miistesarligi Ithalat Genel Miidiirliigii ne basvurulmast
gerekmektedir.Alinan gozetim belgesi ithalat swrasinda giimriik beyannamesinin altina
eklenmektedir.

69.11: Porselenden sofra ve mutfak esyalari:

Aynen GTIP 39.24°de oldugu gibi bu iiriinlerin (GTIP: 69.11.10) ithalatina, gida
giivenligi yoniinden uygunlugunun Tarim ve Kdyisleri Bakanligi veya adi gegen Bakanligin
yetkili birimlerince tespit edilmesi kosuluyla izin verilmektedir.

69.11.10 ve 69.11.90 GTIP’li iiriinlerin ithalatinda 2004 / 2 sayili Tebli§ uyarinca
ileriye yonelik gozetim uygulamasi vardir.Bununla birlikte ilgili Tebligde belirtilen CIF
kiymetin altinda birim kiymete haiz olanlarinin ithalatinda gdzetim uygulanmaktadir.Eger
belirtilen CIF kiymetin iistiinde iseler, gézetim uygulamasina tabii degillerdir.
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Porselenden sofra ve mutfak esyasinin serbest dolasima giris islemleri; sadece Ankara
Giimriikleri Basmiidiirliigiine bagli Ankara TIR, izmir Giimriikleri Basmiidiirliigiine bagh
[zmir TIR ve Edirne Giimriikleri Bagmiidiirliigiine baghh Corlu Havaliman Giimriik
Midiirliiglinden yapilmaktadir.

Cin Tayvani mengeli 6911.10 giimriik tarife pozisyonlu porselenden sofra ve mutfak
esyasinin ithalatinda, gene 99 / 3 sayili Teblig uyarinca gézetim uygulamasi s6z konusudur.

69.12.00: Seramikten sofra ve mutfak esyalar:

6912.00 GTIP’li seramikten sofra ve mutfak esyalarinin ithalatina, gida giivenligi
yoniinden uygunlugunun Tarim ve Koyisleri Bakanligi yetkili birimlerince tespit edilmesi
kosuluyla izin verilmektedir.

69.11 GTIP béliimiinde bahsi gegen 2004 / 2 sayili Teblig kapsaminda seramikten
sofra ve mutfak egyalar1 da yer almakta olup, ileriye yonelik gdzetim uygulamasina
tabiidirler.

70.10: Camdan kavanoz ve kaplar

70.10 GTiP’de yer alan iiriinlerin ithalatinda da, Tarim ve Koyisleri Bakanhig1 veya
ilgili birimlerinin {rlinlerin gida giivenligi yoniinden uygunlugunu onaylamalarindan sonra
ithalatlarina izin verilmektedir.

Cin Halk Cumhuriyeti menseli 70.10.20.00.00.00 GTIP’li "Camdan tipa, kapak ve
benzeri kapama tertibat1" nin Tiirkiye'ye ithalatinda dampinge kars1 vergi (ABD Dolari/Kg=
0.91) vardir.

70.13: Sofra, mutfak ve benzer isler icin cam esya

S6zkonusu iirlinlerin ithalatina, Tarim ve Kdyisleri Bakanlig1 veya ilgili birimlerinin
tirtinlerin gida gilivenligi yoniinden uygunlugunu onaylamalarindan sonra izin verilmektedir.

Sofra ve mutfak isleri i¢in cam esyaya 2004 / 11 sayili Teblig uyarinca, gozetim
uygulamas1 sézkonusudur ve uygulama ilgili Teblig’de GTIP numaras1 bazinda gosterilen
CIF kiymetin altinda birim kiymeti haiz olanlarinin ithalatinda iilke ayrimi gozetilmeksizin
yapilmaktadir.

Sézkonusu maddelerin, Iran Islam Cumhuriyeti menseli olanlarinin Tiirkiye’ye
ithalatinda, miktar kisitlamasi (kota) uygulanmaktadir.

2005 / 1 sayili Dis Ticarette Standardizasyon Tebligi uyarinca, 70.13.31 / 39 GTIP’li
iirlinlerin ithalatinda TSE’den uygunluk belgesi alinmasi1 gerekmektedir.Bu {irtinlerin, ilgili
standartlarina, yoOnetmeliine veya teknik belgesine asgari saglik, emniyet ve g¢evrenin
korunmasi, tiiketicinin dogru bilgilendirilmesi yonlerinden uygun olmasi zorunludur.

73.23: Demir veya celikten sofra ve mutfak esyalar:
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2003 / 17 sayili “Ithalatta Gozetim ve Korunma Onlemlerine iliskin Teblig” uyarinca,
73.23 ve 82.15 GTIP’li iiriinlerin ithalatinda, s6zkonusu Teblig’de belirtilen CIF kiymete esit
ya da daha diisiik birim kiymetlere haiz olanlarinin ithalat1 ilke ayrimi yapilmaksizin ileriye
yonelik gozetim uygulamasina tabiidir.

73.23.93 GTIP’li paslanmaz gelikten sofra esyalarinin ithalatinda Tarim ve Koyisleri
Bakanligi'nca diizenlenen Kontrol Belgesi aranmaz.Ancak, bu firiinlerin ithalatina, gida
giivenligi yoniinden uygunlugunun adi gecen Bakanlik veya Bakanligin yetkili birimlerince
tespit edilmesi kosuluyla izin verilmektedir.

2005 / 1 sayili Dis Ticarette Standardizasyon Tebligi uyarinca, 73.23.93.90 GTIP’li
tencere ithalatinda TSE’den uygunluk belgesi alinmasi zorunludur.

76.15.19: Aliiminyumdan sofra ve mutfak esyalari

2005 / 1 sayili D1s Ticarette Standardizasyon Tebligi uyarinca, 76.15.19.90.00.11 / 15
GTIP’li diidiiklii (basingli) tencere ve aksamlarinin ithalatinda TSE’den uygunluk belgesi
alinmasi1 gerekmektedir.Bu {irliniin, ilgili standardina uygun olmas1 zorunludur.

82.11: Sofra ve mutfak bicaklar

Agz1 ve sap1 paslanmaz celikten sofra bigaklarinin ithalatinda Tarim ve Koyisleri
Bakanligi'nca diizenlenen Kontrol Belgesi aranmaz.Ancak, bu firiinlerin ithalatina, gida
giivenligi yoniinden uygunlugunun adi gegcen Bakanlik yetkili birimlerince tespit edilmesi
kosuluyla izin verilir.

82.15: Adi metallerden kasiklar, catallar, kepgeler.,.....

S6zkonusu iiriinlerin de gida giivenligi yoniinden uygunlugu Tarim ve Koyisleri
Bakanlig1 tarafindan tespit olunduktan sonra ithalatlarina izin verilmektedir.

5- YABANCI SERMAYE

Ziccaciye sektoriine yabanci sermaye agisindan baktigimizda istatistiklerde genel
anlamda sektoriin cam, madeni esya, plastik, v.s. sektor basliklar1 altinda yer aldigimi
gormekteyiz.Hazine Miistesarligi’nin verilerine gore cam sektoriinde yabanci sermayeli 14,
madeni esya sektoriinde 46, plastik sektoriinde ise 82 adet firma bulunmaktadir.Cam
sektoriinde yer alan yabanci sermayeli firmalarin toplam sermayeleri igindeki yabanci
sermaye pay1 % 3.34 gibi ¢ok diisiik bir orandir.Kurulan yabanci sermayeli firmalarin toplam
sermayeleri i¢indeki yabanci sermaye payl madeni esya sektoriinde % 72.79 iken plastik
sektoriinde % 70.51°dir.Belirtilen sektorlerde kurulan yabanci sermayeli firmalara
baktigimizda kurulan firmalarin ¢ok azinin ziiccaciye sektdriinde yer aldigini
gormekteyiz.Ziiccaciye sektoriindeki yabanci sermayeli firmalarin bir kismina asagida yer
verilmektedir:

= Emper — Solingen Metal San. ve Tic. A.S.

Tel: (212) 663 78 40

Faks: (212) 663 78 39

Yabanci Ortagin Adi ve Ulkesi: Alfa GMBH - Almanya
Sektor: Madeni Esya
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= Euro — Mel Melamin San. ve Tic. Ltd. Sti.

Tel: (212) 549 85 80

Faks: (212) 549 41 98

Yabanci Ortagin Adi ve Ulkesi: Suzan Unver - Ingiltere
Yabanci Ortagin Payr: % 99

Sektor: Plastik Sanayii

= Istanbul Cam Sanayii A.S.
Tel: (212) 567 57 80 / 4 hat
Faks: (212) 567 15 09
Yabanc1 Ortaklarin
Adi, Ulkesi ve Paylari: Alfred Mach — Almanya % 0
Bernd G. Hoffbauer — Almanya % 98
Sektor: Cam Sanayii

= Pasabah¢e Cam San. ve Tic. A.S.

Tel: (212) 350 50 50

Faks: (212) 350 50 46

Yabanci Ortagin Adi ve Ulkesi: I.K.B. — Suudi Arabistan
Sektor: Cam Sanayii

= Ta¢ Madeni Esya ve Makina Sanayi A.S.

Tel: (212) 563 47 10

Faks: (212) 578 63 40

Yabanci Ortaklarin

Adi, Ulkesi ve Paylari: AMC International AG — Isvigre % 40
AMC Switzerland AG — Isvigre % 9

Sektor: Madeni Esya

= Trakya Cam Sanayi A.S.

Tel: (262) 6534770

Faks: (262) 653 43 63

Yabanci Ortagin Adi ve Ulkesi: 1.F.C. - ABD
Yabanci Ortagin Pay:: % 3

Sektor: Cam Sanayii

*Kaynak: Yabanci Sermaye Dernegi (YASED) Portali — www.yased.org.tr

6- SEKTORDE YAPISAL VE GUNCEL SORUNLAR iLE BEKLENTILER:

6.1. Ulkenin Genel Ekonomik Durumundan ve I¢ Piyasadaki Gelismelerden
Kaynaklanan Sorunlar:

= Promosyonlarin, Kampanyalarin Olumsuz Etkileri:
Sermaye agisindan gii¢lii olan bankalarin veya gazetelerin zaman zaman yaptiklari

kampanyalar sektorde yer alan firmalar acisindan haksiz rekabet yaratmaktadir.Gazetelerin
belirli sayidaki kupon karsiliginda bedava cesitli esyalar 6rnegin yemek takimi vermesi ya da
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bankalarin belirli bir tutarda kredi karti harcamasi karsiliginda 100 — 150 YTL’lik hediye
cekleri vermesi ve s6z konusu hediye c¢eklerinin sadece belirli magazalarda kullanilabilmesi
sektorde haksiz rekabete sebebiyet vermektedir.

= Kredi Kartlar ile Uzun Vadeli Alisverisler Yapilabilmesi:

Kredi kartlar1 kullanilarak temel ihtiya¢ maddelerinin bile 8,10,12 aylik vadelerle
almabilmesi, kredi karti kullanicilarinin borglarin1 uzun vadeye yaymakta ve zamanla
gelirlerinin biiyiik bir kisminin bloke hale gelmesine yol agmaktadir.Boyle bir sarmalin
icerisine diisen tiiketicilerin gelirlerinden bir kismini ayirarak ziiccaciye esyasi almasi ihtimali
zayiflamaktadir.Zira, tiikketici satin alma tercihlerinde ziiccaciye son siralarda yer
almaktadir.Bu durum, ziiccaciye Triin grubu acgisindan satis ve rekabet sartlarim
bozmaktadir.Bununla birlikte, kredi kartlarina iligkin yapilmasi diisiiniilen yasal degisiklikler
bu sorunun ortadan kalkmasini saglayabilecektir.

= Stoklar Sorunu:

Uriin gammin oldukga genis oldugu bir sektor olan ziiccaciye sektoriinde dnemli bir
sorun stoklar sorunudur.Ornek vermek gerekirse yurt disindaki bir fuara katilan ve 100, 200
cesit irlinden ylizlercesini siparis verip ithal eden bir firmanin kisa bir donemde bunlar
eritemeyerek atil stoklarla bagbasa kalmasi s6z konusu olabilmektedir.Stok yanlis tercihlerden
ya da uygun olmayan fiyatlar gibi ¢esitli sebeplerden kaynaklanabilmektedir.

Yiiksek stok maliyetleri firmalar1 ¢o6ziim arayisina itmektedir.Bu tiir stoklarin
eritilebilmesi amaciyla {riinlerin satis sansinin bulundugu Romanya, Bulgaristan gibi
iilkelerde fuarlar diizenlemek bir ¢6ziim yolu olabilir.

= Dévizin Diismesinin ithal Mallarinin Artmasina Yol A¢masi:

Ozellikle dolar kurunun son dénemde siirekli diismesi ithalatin artmasina yol agmakta,
bu durum yerli iireticileri daha da sikintiya sokmaktadir.Olayin diger bir yonii ihracat yapan
firmalarimizin yurt diginda da rekabet sanslarinin ortadan kalkmasidir.

= Vergilendirme ve Girdi Maliyetleri:

Ucretler iizerindeki asir1 vergilendirmenin, KDV oranlarinin ve SSK primlerinin
yiiksekliginin iirtin maliyetlerini olumsuz yonde etkiledigi ve sektoriin gelisimini engelledigi
her zaman tartisilan konular arasindadir.Uzun vadede vergi oranlarinda indirim yapilmasi
geregi tiim yetkili otoritelerce kabul edilmesine ragmen biitgesinde biiylik aciklar veren bir
tilke olarak i¢ ve dis kaynaga ihtiyagc duyulan bir ortamda bu hususun gilindeme
getirilemeyecegi son derece agiktir.Gergi, yakin donemde temel gida maddelerinde ve ilacta
KDV oranlarinda indirim yapilmistir, fakat ziiccaciye iirlinlerine bdyle bir indirimin s6z
konusu olmadig diisiintilmektedir.

Girdi maliyetlerinin yiiksek olusu nedeniyle dis pazarlarda Cin’le miicadele
edilemedigi, girdi maliyetlerinin ¢ok olumsuz yansimalarinin oldugu sektor yetkililerince dile
getirilmektedir.
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= Tesvikli Iller’e Verilen imkanlarin Halihazirda Diger illerde Uretim Yapan
Firmalar Uzerinde Yaratti§1 Haksiz Rekabet:

Son donemde gerceklestirilen yasal diizenleme ile bazi illere tesvik verilmesi, s6z
konusu illerde yatirnm yapanlara 5 sene sigorta priminden muafiyet saglanmasi, enerji
fiyatlarinda % 40’a varan indirimlerin olmasi, devlet tarafindan yatirimciya arsa tahsis
edilmesi gibi tesvikler halihazirda diger illerde iiretim yapan firmalar agisindan haksiz bir
durum yaratmis gibi goziikse de, iilkenin genel menfaatleri agisindan bakildiginda, s6z konusu
illerin sosyo-ekonomik durumlari géz oniinde bulunduruldugunda yeni yasal diizenlemeye
olumsuz olarak bakmak yanlis olacaktir.

6.2. ithalattan Kaynaklanan Sorunlar:
= Cin’den Yapilan ithalatin Yarattig: Sikintilar:

Diger tim sektorlerde oldugu gibi Cin’den ithal edilen iiriinler konusunda ziiccaciye
sektorliinde de sikintilar s6z konusudur.Cin’de diisiik girdi maliyetleriyle iiretilen cogu
kalitesiz, ucuz, seri sonu, stok fazlasi ithal ziiccaciye Tlriinleri i¢ piyasadaki treticiler
acisindan haksiz rekabete sebep olmaktadir.Sektdrde yer alan ithalatgr firmalarca, illegal
yollardan bile Tiirkiye’ye glmriik vergisi 6denmeksizin ziiccaciye iriinlerinin iilkemize
getirilebildigi ifade edilmektedir.

Sektorde ortaya c¢ikan ve “Her sey 1 YTL’ye” diye satis yapanlarin sattigi tirtinler
Cin’den Tiirkiye’ye ithal edilen ya da glimriik vergisi 6denmeksizin yurda sokulan ucuz,
kalitesiz, sagliksiz Uiriinlerdir ve sektorii son derece olumsuz yonde etkilemektedir.

Zaten i¢ piyasada siki rekabet sartlar1 altinda kar marjlarimi giderek diisiiren iiretici
firmalar, bir de yurt disindan ithal edilen iirlinlerin yarattigi haksiz rekabetle karsi
karstyadirlar.

= Dampingli Fiyatlarla Tirkiye’ye Ziiccaciye Esyas1 Sokulmasi:

Tiirkiye’ye dénem dénem dampingli fiyatlarla  ziiccaciye esyast
sokulabilmektedir.Boyle bir durum séz konusu oldugunda iilkemizdeki iireticileri derhal
etkilemekte ve bu duruma onlem alinmasi ihtiyact dogmaktadir.Dampingli fiyatin farkina
varildig1 anda bu durumdan zarar goren firmalarin gerekli calismalar1 yaparak anti-damping
vergisi konulmasi yoniinde Dig Ticaret Miistesarli§i’na basvuruda bulunmalari son derece
biiyiikk 6nem arz etmektedir.ithal edilen iiriinlere miktar kisitlamas1 (kota) konmasi da Dis
Ticaret Miistesarligi’ndan talep edilebilir.

= ])ekorlamz} Islemine Tabi Tutulacak Olan Isaretlemesiz Beyaz Tabak (Ham
Porselen) Ithalatina Izin Verilmemesi:

Porselen sektorii emek yogun bir sektordiir.Beyaz tabak ithalatina Dis Ticaret
Miistesarligi’'nca  izin  verilmemesi  dekorcu  firmalarin  var olan  potansiyeli
degerlendirememelerine yol agmakta, sektoriin gelisimini ve {retici sayisinin artmasini
engellemektedir.Sektorde faaliyet gOstererek katma deger yaratan, lilkeye doviz girdisi
saglayan, istihdama katkida bulunan dekorcu firma sayisi beyaz tabak ithalatina izin
verilmemesi sebebiyle giin gectikge azalmaktadir.
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Kendisini kaydi, tesisi ve kapasite raporu ile kanitlayan dekorcu firmalara, beyaz
mamul ithalatina izin verilmesi {iretici sayisini arttiracak, {iretici sayisinin artmasi da ithalati
kendiliginden azalttig1 gibi, ihracata da yol acabilecektir.Bu konuda, dekorcu firmalardan
teminat alinabilir, firmalarin TSE 10850 standardinin piyasaya arz maddesine uyup
uymadiklar1 sonradan da kontrol edilebilir.

Odamizca bu konuda evvelce Dis Ticaret Miistesarligt nezdinde girisimlerde
bulunularak isaretlemesiz beyaz tabak ithalatina izin verilmesi istenmis, ancak iiriiniin ilgili
standardina uygun olmasinin zorunlu oldugu bildirilerek talebimiz kabul edilmemistir.

= Ithalatta Zaman Zaman Giindeme Gelen Diger Sorunlar:

Ithalatta zaman zaman asagida belirtilen sorunlar da giindeme gelebilmekte ve
ithalatgilar1 sikintiya sokabilmektedir.Bunlar su sekilde belirtilebilir;

@ Baz ziiccaciye iiriinlerinin (Ornek: 70.10 G.T.I.P’li cam kapaklar) ithalatinda
Tarim ve Kdyisleri Bakanligi’'ndan alinmasi gereken Kontrol Belgesi’nin talep edilmesi ve bu
islemin zaman kaybina ve maliyet artisina yol agmasi,

@ Uriiniin (Ornek: 69.11 G.T.I.P’li porselenden sofra ve mutfak esyalari) serbest
dolasima giris islemlerinin belirli sayidaki giris giimriikleri ile sinirlandirilmasi,

@ Tiirk Standardlar Enstitiisii’'nde yasanan ¢esitli sorunlar ( fazla numune alimi, test
ticretlerinin yiiksekligi, test siirelerinin uzamasi ve zaman / maliyet kaybina yol agmasi, alinan
numunelerin kirtlmasi, Uygunluk Belgesi’nin temininde yasanan biirokratik sorunlar,.....),

@ Baz ziiccaciye {riinlerinin ithalatinin miktar kisitlamasmna (kotaya) tabii
tutulmasi,....



23

7- SEKTORDE FAALIYET GOSTEREN ISTANBUL’DA YERLESIK
BASLICA URETICI VE / VEYA IHRACATCI FIRMALAR:
7.1. Bashca Uretici ve / veya Ihracatci Firmalar:

Firma Ihra¢ Edilen | Telefon | Faks E - Posta Web Adresi
Unvam Uriin Grubu
Pasabahge | Her tiirli cam | (212) (212) osagiroglu@sisecam.com.tr WWW.
Cam San. | ev esyasi 3503330 | 3504331 pasabahce.com.tr
ve  Tic.
A.S.
Kiitahya | Porselen sofra | (212) (212) istanbul@kutpo.com.tr www.kutpo.com.tr
Porselen | esyalar 2197653 | 2967303
San. A.S. - pbx
Cem Tencereler, (216) (216) gokyildirim@turk.net WWW.cem.com.tr
Mutfak tavalar, kek | 3305839 | 4181189
Esyalar1 kaliplari,...
San.ve
Tic.A.S.
Jumbo Catal, kasik, | (212) (212) info@jumbo.com.tr www.jumbo.com.tr
Madeni bigak, tencere | 4241323 | 4241340
Mutfak setleri,
San.ve porselen
Tic.A.S. takimlar,....
Hisar Catal, kagik, | (212) (212) export@hisar.com.tr www.hisar.com.tr
Catal bicak, tencere | 5961003 | 5961035
Kasik ve | setleri,
Paslan. cay/kahve
Madeni setleri,
Esya didiikli
San.ve tencere, teflon
Tic.A.S. iirtinler,....
Alkoy Celik/teflon/ (212) (212) mecit@alkoy.com www.alkoy.com
Mutfak alliminyum 5118333 | 5262801
Esyalar1 mutfak
San.ve esyalari
Tic.Ltd.
Sti.
Giizelis Porselen/cam | (212) (212) info@guzelis.com.tr WWW.
Porselen | ve celikten | 5283702 | 5263874 guzelis.com.tr
San.ve mutfak
Tic.A.S. uriinleri

(tencereler,

tavalar,

tepsiler,

tabaklar,....)
Solmaz Siirahiler, (212) (212) info@solmazmercan.com WWW.
Mercan kavanozlar, 8754460 | 8754464 solmazmercan.com.
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Mutfak baharatliklar, tr
Esyalar1 bardaklar,
Tic. ve | cezveler,....
San. Ltd.
Sti.
Desa Porselen  ve | (212) (212) desa@desaporselen.com WWW.
Porselen | seramikten 5512888 | 5520016 desaporselen.com
Dekor. ve | gesitli dirlinler,
Tic. A.S. | duvar
tabaklari,....
Alevli Porselen/seram | (212) (212) alevli@alevli.com.tr www.alevli.com.tr
Ziiccaciye | ik/cam/ 5224070 | 5205429
Tic.A.S. kristal {iriinler,
catal/kasik
setleri, ...
Erdemir Paslanmaz (212) (212) erdemir@erdemirmetal.com WWW.
Metal celikten 4825273/ | 4823457 erdemirmetal.com
San.ve mutfak 74
Tic.A.S. egyalari
Mehtap Tava,tencere, | (216) (216) spaksoy@mehtap.com.tr WWW.
Mutfak kek kalibi, | 4196762 | 4196764 mehtap.com.tr
Esyalar1 caydanlik,....
San.ve
Tic.A.S.
Mazlum Aliiminyum (212) (212) - -
Ambalaj | mutfak 7712929 | 7742940
San.ve egyalari
Dis Tic.
A.S.
Ordekgio | Tencere, tava, | (212) (212) info@ordekcioglu.com WWW.
glu  Dis | caydanlik, 2162124 | 2162124 ordekcioglu.com
Tic. A.S. | tepsi,.....
Oztiryakil | Sanayi ve ev | (212) (212) oztiryakiler@ WWW.
er Madeni | tipi mutfak | 8867800 | 8866236 | oztiryakiler.com.tr oztiryakiler.com.tr
Esya esyalari
San.ve pisirme/hazirlt
Tic. A.S. | k/servis
ekipmanlari,
cay-servis
ekipmanlari
Ferinox Paslanmaz (216) (216) sales@tr-ferinox.com WWW.tr-
Paslan. celikten 5930785 | 5930792 ferinox.com
Celik San. | mutfak
ve aksesuarlari,
Tic.A.S. masa-mobilya
aksesuarlari
Hiirsultan | Tencereler, (212) (212) - WWW.
Paslan. setler, 7982560 | 7982569 hursultan.com.tr
Mutfak aksesuarlar
Esyalar1
San. ve

Tic. A.S.
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7.2. Sektorde Yer Alan Bazi Kurumlar, Firmalar ve Dernekler:

IMMIB - istanbul Maden ve Metaller Ihracatci Birlikleri

Adres: D1s Ticaret Kompleksi A Blok Cobangesme Mevkii, Sanayi Cad.
34197 Yenibosna — Bahgelievler , Istanbul

Tel: 212 — 454 00 00

Faks: 212 — 454 00 01

Web Adresi: immib.org.tr

E-Posta: immib@immib.org.tr

OAIB - Orta Anadolu fhracatc Birlikleri

Adres: Mahatma Gandhi Cad. No: 103 Gaziosmanpasa, Ankara
Tel: 312 — 447 27 40 (pbx)

Faks: 312 —446 96 05, 447 01 80, 446 72 93

Web Adresi: oaib.gov.tr

E-Posta: oaib@dtm.gov.tr

IGEME - ihracat1 Gelistirme Etiit Merkezi

Adres: Marmara Bolge Midiirliigii
Dis Ticaret Kompleksi D Blok 4. Kat Cobangesme Mevkii, Sanayi Cad.
34197 Yenibosna — Bahgelievler , Istanbul

Tel: 212 — 454 08 00

Faks: 212 — 454 08 01

Web Adresi: igeme.org.tr

E-Posta: igemeist@igeme.org.tr

Ziicaciyeciler Dernegi (ZUCder ):

Adres: Mumhane Cad. No: 31 Emek Is Han1 Kat: 2 / 207
34425 Karakdy , Beyoglu - Istanbul

Tel: 212 —243 62 00

Faks: 212 — 243 62 02

Web Adresi: www.zucder.org.tr

E-Posta: info@zucder.org.tr

Li - FE Medya Yaymcihk, Reklamcihk, Fuarcihk Organizasyon San. ve Tic. Ltd.
Sti. ( Ziicaciye Dergisi Yayimcisi, Fuar Organizatorii )

Adres: Hact Mimi Mah. Necati Bey Cad. Hact Mahmut is Merkezi No: 90 Kat: 6
Karakdy, Beyoglu - Istanbul

Tel: 212 —252 48 79, 252 89 41, 252 29 57,292 60 31 / 32

Faks: 212 — 292 34 20

Web Adresi: zuchex.com/

E-Posta: life@zuchex.com, info@zuchex.com
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7.3. Ziiccaciye Sektorii Ile Ilgili Onemli Fuarlar:
= ZUCHEX - Uluslararasi Ev Esyalar1 & Hediyelik Esya Fuar:
Fuar Organizatorii: Life Medya

= istanbul Uluslararasi Otel, Bar — Cafe, Restaurant Sistemleri, Dekorasyonu ve

Donanimlari ile Yiyecek & Icecek Uriinleri Fuar:

Fuar Organizatorii: Interteks

= Consumexpo Fuar1 (Moskova — Rusya Federasyonu):

Kapsamu: Tiiketim mallari

= AMBIENTE (Frankfurt - Almanya) — Uluslararas1 Ambiente Fuari:
Kapsami: Mutfak / ev esyalari, aydinlatma ve hediyelik iirtinler

Ayrintih bilgi icin: http://ambiente.messefrankfurt.com

= Uluslararasi1 Ev ve Ev Esyalar1 Gosterisi (International Home & Housewares

Show) (Sikago — ABD):

2005

Kapsami: Mutfak esyalari, hediyelik tirtinler, kii¢iik elektrikli ev aletleri
Ayrimntih bilgi icin: http://www.housewares.org/

= Hong Kong Ev Esyalar1 Fuar1 (Hong Kong Housewares Fair): 21 — 24 Nisan

Kapsamu: Eve ait iirlinler

= MACEF Eyv Esyalar1 Sonbahar Fuar1 (Primavera — italya): Eyliil 2005
Kapsamu: Eve ait {iriinler

Ayrimtih bilgi icin: http://www.ito.org.tr, http://www.macefprimavera.biz

Consumexpo, Ambiente, International Home & Housewares Show, Hong Kong

Houseware fuarlarinin milli istirak organizasyonlar IMMIB tarafindan, Macef Fuarinmn ki
Istanbul Ticaret Odasi tarafindan gerceklestirilmektedir.



27

YARARLANILAN KAYNAKLAR:

@ ITO Ziiccaciye Meslek Komitesi Ziimre Toplantis1 Tutanag),
@ ISI Emerging Markets Veri Tabani,

@ DPT VIIL Bes Yilhk Kalkinma Plan1 Cam Sanayii Ozel ihtisas Komisyonu Raporu,
@ CBI - EU Market Survey 2003

@ DIE istatistikleri,

@ IMMIB, TSE, DTM Web Sayfalari,

@ www.housewares.org/

@ http://mkaccdb.eu.int/

@ www.cpivglass.be/

@ www.intracen.org/ (ITC)

@ Sektorde Yer Alan Cesitli Firmalarin Web Sayfalari.



